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Zahlen und Fakten

Leserumfrage Oktober 2006: Wie beurteilen Sie die VIK-Mitteilungen?

Auswahl der Themen

I ich weil nicht

Nitzlichkeit

Technische Daten

B negativ L
. Unabhangigkeit
B positiv
Aktualitat
Verstandlichkeit
- v
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Druckverfahren Offset Erscheinungstermine  Februar, April, Juni, August,

Druckunterlagen
Format
Satzspiegel
Farbe

Daten zur Belichtung
DIN A4
185 mm breit/260 mm hoch

Euro-Skala

Anzeigenschluss
Auflagenhdhe

Rabattstaffel

Oktober, Dezember
auf Anfrage
1.000 Exemplare/Ausgabe

bei Schaltung innerhalb eines Jahres

3 Seiten 5%
6 Seiten 10%

3 Anzeigen 3%
6 Anzeigen 6%



Anzeigendaten und -preise Preisliste Nr. 14 giiltig ab 1.1.2009

Anzeigengrofle s/w vierfarbig Farbe

1/1 Seite 950,- € 1550,- € Farbzuschlag je Farbe nach Euro-Skala 200,- €
1/2 Seite hoch/quer  490,-€ 1090, € Farbzuschlag je Sonderfarbe 300~ €
1/3 Seite hoch/quer  340,-€ 940~ € Beilagen

1/4 Seite hoch/quer  260~€ 860, € bis 20 g: 300, € bis 50 g: 450, € ab 50 g: 750, €

Alle Preise zuzlglich gesetzlicher USt.

Formate im Satzspiegel

1/1 Seite 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite hoch 1/4 Seite quer
185 mm breit 90,5mm breit 185 mm breit 59 mm breit 185 mm breit 90,5 mm breit 185 mm breit
260 mm hoch 260 mm hoch 128 mm hoch 260 mm hoch 84 mm hoch 128 mm hoch 62 mm hoch

Formate im Anschnitt (alle Formate zzgl. 3 mm Beschnitt an allen Heftaul3enkanten)

1/1 Seite 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite hoch 1/4 Seite quer

210 mm breit 103 mm breit 210 mm breit 67 mm breit 210 mm breit 103 mm breit 210 mm breit
297 mm hoch 297 mm hoch 146,5 mm hoch 297 mm hoch 96 mm hoch 146,5 mm hoch 71 mm hoch



Statistik und Schwerpunkte in 2010

Statistik der VIK-Mitteilungsleser

Politik/Behorden/Verbande

Sonstige

Energiedienstleister
Beratungsunternehmen

Wissenschaft

Energiekunden

Die Schwerpunktthemen im Jahr 2010

1]2010
2|2010
312010
412010
5/2010
612010

energierelevante EU-Themen
Energiebeschaffung
Energiekonzept flir Deutschland
Energieeffizienz

Objektnetze

Gasmarkt

B Energiedienstleister

B Energiekunden

M Politik/Behérden/Verbande
B Wissenschaft

| Beratungsunternehmen
B Sonstige



Allgemeine Hinweise

Herausgeber

Vertrieb
Anschrift

Bankverbindung

Telefon
Telefax
E-Mail

Anzeigen

Telefon
Telefax
E-Mail

Internet

Anzeigengestaltung

Zahlungs-
bedingungen

VIK Verband der Industriellen
Energie- und Kraftwirtschaft e.V.

Energieberatung GmbH

Richard-Wagner-Stral3e 41
45128 Essen

Deutsche Bank (BLZ 360 700 50)
Konto-Nr: 573/5253

(0201) 810 84-40

(0201) 8 10 84-740
r.polimeier@vik.de
Energieberatung GmbH
Dr. Udo Kalthoff

(02 01) 8 10 84-43
(02 01) 8 10 84-743
u.kalthoff@vik.de
www.vik.de

auf Anfrage

Zahlungsziel 14 Tage nach
Rechnungsdatum ohne Abzug.

Erflllungsort und Gerichtsstand ist Essen

Der VIK ist die Interessenvertretung industrieller und ge-
werblicher Energiekunden. Als bundesweit tédtiger Fach-
verband vertritt der VIK die Interessen der Energiekunden
und Eigenerzeuger verschiedenster Unternehmen quer
durch alle Branchen und BetriebsgroBen. Im VIK sind 80
Prozent des industriellen Energieeinsatzes und 90 Pro-
zent der industriellen Stromeigenerzeugung zusammen-
geschlossen.

Die VIK-Mitteilungen

Die Energiefachzeitschrift VIK-Mitteilungen erscheint
sechsmal jahrlich und informiert iber 3.000 Leser Uber
die Entwicklungen auf dem deutschen Energiemarkt im
europaischen Kontext. Preisentwicklungen, Erfahrungs-
berichte, Entwicklungseinschdtzungen und juristische
Rahmenbedingungen werden dabei von Verbandsin-
formationen rund um Energiepolitik, Energiewirtschaft,
Energiebeschaffung und von Handlungsempfehlungen
abgerundet.

Die Auflage von 1.000 Stiick erreicht zu 80 Prozent Ent-
scheidungstrager und Meinungsfihrer in Unternehmen,
Energiehandel, Energieversorgungswirtschaft, Politik, Be-
horden und Wissenschaft.



VIK-Geschaftsbedingungen

1

. ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag
tber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen
Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

N

. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzu-
rufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist
der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

w

. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 ge-
nannten Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzu-
rufen.

o

. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftrag-
geber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten
und dem der tatsdchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstat-
tung entfallt, wenn die Nichterfillung auf hohere Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

w

. Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldartermaBen ausschlieBlich in bestimmten Num-
mern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sol-
len, missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen
werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

6. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an Anzeigen
angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar
sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses —
und Beilagenauftrdge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze
oder behordliche Bestimmungen verstoBt oder deren Verdffentlichung fir den Verlag unzumutbar
ist. Dies gilt auch fur Auftréage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben
werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren
Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Be-
standteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht ange-
nommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

<3}

. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Bei-
lagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunter-
lagen fordert der Verlag unverztglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die fiir den belegten Titel
tbliche Druckqualitét im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

©

. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollsténdigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber
nur in dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm
hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei,
so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages.
Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss
und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen. Scha-
densersatzanspriiche aus Unmaglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des
vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt.

Dies gilt nicht fir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und
seines Erfullungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter
Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dariiber hi-
naus auch nicht fiir grobe Fahrléssigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den tGbrigen Féllen ist gegentiber
Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden
bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrénkt. Reklamationen missen — auBer bei
nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg
geltend gemacht werden.

10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Ver-
antwortung fiir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag berticksichtigt alle
Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzugs gesetzten Frist
mitgeteilt werden.

. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14
Tage nach Veréffentlichung der Anzeige tGibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste
ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen
Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlésse fir vorzeitige
Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

12. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung
zurtickstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter
Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der
Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein ur-
springlich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

13. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang
des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollsténdige Belegnummern
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages Uber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

14. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckvorlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder
zu vertretende erhebliche Anderungen urspringlich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftrag-
geber zu tragen.

15. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Ange-
bote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzei-
gen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffernanzeigen wer-
den vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet.
Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurtick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behélt
sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur
Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von
geschaftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

16. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren gel-
tend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.
Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages
vereinbart.
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